Ecoute! Ecoute



L'ceil est blasé. On ne peut comparer aucune émotion visuelle a 'émotion, par exemple,
que procure une belle voix. Loreille est plus sensible parce que le bruit ne lui fournit presque
jamais loccasion de jouir. Quand elle y arrive, elle le fait avec des forces neuves, intactes, et qui
sont appétit de tout.

J. Giono, Voyage en ltalie, 1954.
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PREMIERE PARTIE ..o
« L'écoute », ca signifie quoi exactement ?

DEUXIEME PARTIE oo
La création d’'un nouveau concept,
pour que les attentes ne restent plus sans réponse

B TROISIEME PARTIE ..o
Pourquoi venir chez Ecoute ! Ecoute ! ?



“Vécoute”,
ca signifie quoi exactement ?

D’APRES LE DICTIONNAIRE (LE PETIT ROBERT) :

FER . TR

“Ecouter, c’est s'appliquer a entendre, diriger son attention
vers des bruits, des paroles...”

D’APRES LES CHIFFRES

8% des Francais sont concernés par une géne 10% des jeunes connai'traient prématurément

auditive, soit 5 millions de Francais, dont des troubles auditifs dus a une surconsommation

2 millions de moins de 55 ans. de décibels (concerts, raves, discotheques,
baladeurs...).

Aujourd’hui, les Francais sont exposés

en permanence au bruit qui participe a 15% seulement des 5 millions de Francais qui

l'augmentation des cas de presbyacousie ressentent une géne ont une démarche active

et d'acouphénes [« résonances », parfois d’amélioration de leur audition.

insupportables, a lintérieur de loreille, qui

touchent + de 2,5 millions de personnes en 46% des motards sont atteints de troubles

France). auditifs. 28 % des 15-24 ans utilisent un

baladeur MP3.
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D’APRES LE BIEN-ETRE

Que ce soit pour téléphoner, pour écouter de la musique, en voiture, en pratiquant du sport, ou en
faisant tout autre chose, chacun a besoin de se sentir libre de ses mouvements. Pour cette raison,
mais aussi pour améliorer leur confort, de plus en plus de Francais s'équipent d'oreillettes techno et

d'écouteurs.

D’APRES LA SAGESSE

La parole est le propre de lhomme... et loui'e
est, des 5 sens, celui qui permet de U'entendre...
il est, donc, important d'en prendre soin.

Entendre plus, entendre mieux, entendre
moins, communiquer, savourer la musique, se
protéger des bruits forts : la problématique est
la méme, il s'agit de plier le son aux exigences
de chacun, de faconner l'environnement sonore
a nos envies.

Ecoute ! Ecoute ! offre le choix de différents
produits de protection : des filtres auditifs pour
apprécier sans risque un concert, des écouteurs
haute définition pour les musiciens sur scene
ou en studio, des casques isolants pour les
baladeurs MP3 sans volume excessif. Pour ceux
qui veulent rester connectés malgré une géne
auditive, des équipements, prescrits, de pointe
existent. Parfois, un simple amplificateur suffira
a procurer un meilleur confort. Il s'agira, alors,
d’un assistant d’écoute permettant de mieux
capter la parole quand celle-ci est distante et
qu’elle nécessite de la concentration, comme
au théatre par exemple.



la création d’un NTOUVEQU Concept,

pour que les attentes ne restent plus sans réponse

B UN NOUVEAU MARCHE

= Pour répondre a ces multiples attentes dans un méme espace, un nouveau concept d’enseigne
est né : Ecoute ! Ecoute .

I Une diversité de produits high tech trés compléte, allant du casque professionnel a Loreillette
bluetooth, en passant par la téléphonie et les aides auditives.

B UNE SPECIFICITE B UN OBJECTIF




l,|+!||r|--|l

Il UN CONCEPT ARCHITECTURAL

Tous ces produits se retrouvent dans un seul et
méme espace. Des magasins ouverts, contem-
porains, qui marient expertise et accessibilité,
produits et services, audition et distribution. La
vitrine d'Ecoute | Ecoute ! est une fenétre sur
l'activité du magasin.

Son concept, concu par un duo de designers -
larchitecte et créateur Christian Biecher et le
publicitaire Christian Dubuis Santini - allie une
atmosphére douce, musicale et confortable a
des volumes a géométrie variable. Le rythme
des espaces favorise la proximité, la confiance
et l'entente.

B ECOUTE ! ECOUTE ! EST UNE ENSEIGNE TRANS-GENERATIONNELLE

Toutes les tranches d’age sont amenées a franchir le seuil du magasin, que ce soit pour un meilleur
confort d’écoute, ou Uenvie d'une bonne qualité acoustique, et de savourer U'esthétique du son. Il s'agit
du plaisir d’entendre, d’écouter et plus seulement le besoin de pallier un manque.

B UNE APPROCHE LUDIQUE DU SUJET DANS LE BUT DE LE DEMOCRATISER




Le concept architectural d’écoute! €coute!







POLqu UOI VeNIr chez fcoute! fcoute! ?

Bl POUR UNE ECOUTE NOMADE ?

Ony trouve les meilleurs baladeurs MP3 du marché, une sélection de casques high tech et haute
définition, ainsi que les derniers accessoires modes déclinés pour les baladeurs.

B POUR RESTER « BRANCHE » ET ETRE EQUIPE DU PRODUIT « DERNIER CRI » ?

Rendez-vous au linéaire « tout le monde en parle » pour découvrir les produits phares de
Uenseigne (MySound, ...}, des objets inédits, malins et transversaux, jusqu’alors inconnus
du marché francais.

B POUR SE PROTEGER DES AGRESSIONS SONORES, OU DES EXCES DE DECIBELS
NON MAITRISES ?

Ecoute ! Ecoute ! propose des filtres spécifiques a chaque environnement (pression de 'eau, de
lair, bruit...) mais, également, des protections actives, standards ou sur-mesure qui permettent
de contréler les sons (le Ranger, protection active spécifique pour les chasseurs, In-Ear Monitors
pour les musiciens...) sans se couper de l'entourage.

B POUR UNE BONNE ENTENTE A LA MAISON ?

On trouve chez Ecoute | Ecoute | des équipements d'assistance domestique, tels que des réveils et
téléphones amplifiés, des produits d'alerte ou encore des émetteurs-récepteurs « baby sitters ».
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Il POUR LA TELEPHONIE MOBILE? M POUR TOUT SAVOIR SUR
LE BIEN-ETRE, LAUDITION,
Fcoute | Ecoute ! offre un choix trés com- LA COMMUNICATION ?
plet de kits mains libres bluetooth ou filaires,
chargeurs, casques audio et bluetooth... En Il suffit d"aller jusqu'a U'espace librairie du
bref, tous les produits d’interface nécessaires magasin Ecoute | Ecoute | qui propose un vaste
pour libérer ses oreilles. choix de livres attentivement sélectionnés.

Bl POUR UN ASSISTANT D’ECOUTE ?

Quand U'environnement sonore rend Uécoute difficile, il faut trouver une solution facile, ponctuelle :
casques amplifiés, micros émetteurs-récepteurs ou mini écouteurs... Ces derniers sont,
aujourd’hui, par leur technicité et leur design, a la frontiére de Uaccessoire de mode.

l POUR UNE AIDE AUDITIVE ?

Un aud|oprothe5|ste diplomé d’état accompagne le visiteur afin de choisir, parmi les 4 familles
proposées par Ecoute ! Ecoute !, celle qui conviendra le mieux [Decouverte qui offre une

amplification permanente, Actlve qui permet de privilégier la source de son utile, Dynamique -
qui s'adapte aux environnements sonores successifs, Spécifique - qui répond a une exigence
pointue). Ce choix est propre a chaque client et se fait sur 5 critéres : la performance technique,
Uesthétique, la facilité d'entretien, le confort et le budget.
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