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Le bio étend sa toile

Depuis cet été, un nouveau supermarché dédié a I'alimen-
tation biologique a ouvert & Echirolles. L'occasion de rap-
peler I'engouement des Isérois pour les produits naturels.
6oom® en plus pour le bio en Isére ce n'est pas rien !
Leau Vive en renforcant ses points de vente confirme
la tendance. En deux ans, le chiffre d'affaires de |"en-
treprise a bondit de 46%, en lsére, contre 38% ailleurs.
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Plus de 7 000 produits référencés

Un supermarché bio
a GrandPlace

u centre commercail Vial-

lex de Grand 'Flace, lepre-
mier supermarcheé hio de
I'lsére a ouvert ce mercredi.
Une enseigne del'EauVive, le
spécialiste de la distribution
de produits biologiques en
Bhine-Alpes,

600 m? de surface de vente,

7 000 produits référencés
Lemagasin devient le plus im-
portant point de vente bio du
département, avec guelgue
600 m* de surface de vente, et
plus de 7 000 produits référen-
cis, tous certifiés biologiques
el naturels.

Priorité sera donnée & l'es-
pace alimentaire, A disposi-
tion des chents, boulangerie,
épicerie, produits frais, fruits
et légumes, fromagerie, trai-
teur et meme une cave a vin.
Proposer des produits alimen-
taires issus des filieres biolo-
gigques, c'est pour 'équipe di-
rigeante d'Eau Vive assurer
| une alimentation saine a la

clientele,

Au-dela de I"alimentation :
cosmetiques, produits
d'entretien ou articles

de jardin

L'enseigne ne se cantonne
pas aux produits alimentaires,
Elle se consacre aussi aux cos-
métigques, produils d'entre-
tien ou articles de jardin. Tous
respectueux de l'envirenne-
ment dans leur composition.

Le magasin propose égale-
ment trois nouveautes, Un es-
pace textile, dans lequel on
peut trouver des vetements en
coton biclogique et du linge
pour la maison, des ustensiles
de cuisine, ainsi qu'un espace
détente pour la lecture el les
jeux pour enfants.

Une journee de festivités or-
ganisée par'Eau Vive est pré-
vue pour le vendredi 5 sep-
tembre, [} guise
d'inauguration du nouveau
magasin. Les producteurs et
fournisseurs organiseront des,
dégustations et des promo-
tions de leurs produils, dans
une ambiance conviviale et
animeée, l

1" aolit 2008
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L'Eau Vive s'ouvre vers le futur

Dés le 31 juillet, le plus grand
supermarché de I'enseigne L'Eau
'Vive, spécialisée dans le commerce
:de produit bio, ouvrira ses portes

- - ﬂﬁ Echirolles.

Changement de lieu, mais aussi changement de taille pour le magasin L'Eau Vive d'Echirolles
! Le plus grand supermarché Bio de l'enseigne, d'une surface de 600 m2, ouvrira ses portes
dés le 31 juillet. Le magasin L'Eau Vive d'Echirolles quitte ainsi ses locaux exigus de la
galerie marchande de Carrefour (150 m2) pour ceux du centre commercial Viallex & proximité
de Carrefour Grand'Place. «Nous avons saisi une opportunité qui se présentait a nous.
D'autant plus que les charges ne cessaient d'augmenter au sein de la galerie marchande de
Carrefour. La surface de 150 m2 ne nous suffisait plus pour présenter tous nos produits»,
explique Didier Cotte, le Pdg de l'enseigne. Représentant un investissement de 600 000 E, ce
déménagement augure une nouvelle ére pour L'Eau Vive. En s'installant au centre commercial
Viallex, le nouveau magasin de l'enseigne bénéliciera d'une surface deux fois plus grande que
l'actuel plus important supermarché du groupe situé 4 Meylan. «L'espace sera mis a profit
afin d'apporter plus de confort aux clients tout en permettant de mieux présenter nos
produitsy», indique Didier Cotte avant d'ajouter : «le magasin sera agencé en plusieurs
espaces dans un décor moderne. Notre concept tend de plus en plus d se tourner vers les
produits traitetir. »

L'une des trois grandes nouveautés de ce nouveau type de magasin est sans conteste I'espace
textile avec des vétements en coton bio et du linge maison ainsi que des accessoires de cuisine
en matiére naturel. Quoi de plus logique pour une enseigne spécialisée dans la vente de
produits bio qui tend & s'orienter de plus en plus vers le bien-étre des personnes. «Notre
ambition est de devenir les leaders de la nutrition. Nous metions déja en place des
nutritionnistes au sein de nos magasins pour conseiller les clients», souligne Didier Cotte.
Deux & quatre personnes devraient étre recrutées afin de compléter les effectifs de ce magasin
ce qui porterait le nombre de salariés 4 10 au mieux. Fondée en 1979, L'Eau Vive compte dix
magasins en Rhone-Alpes dont quatre en Isére. En 2007, le groupe a réalisé un chiffre
d'affaires de 12.5 ME en croissance de 20 % par rapport a 'exercice précédent. Le chiffre
d'affaires moyen par magasin s'éléve a 1,2 ME. Cette année s'avére un tournant pour
I'enseigne qui prévoit d'ouvrir de nouvelles succursales dans la région, mais aussi d'élargir son
offre en implantant des magasins de plus grandes surfaces de 600 m2 4 1 000 m2. «Notre
abjectif est de nous développer sur Uensemble des autres régions francaises en owvrant des
Jfranchises», conclut le Pdg du groupe.

Laurent Marchandiau
égende photo : D'une surface de 600 m2, le magasin L'Eau Vive d'Echirolles est le plus grand

du grovpe pour le moment. Il ouvrira ses portes le 31 juillet et sera officiellement inauguré le
3 septembre.
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600m* de bio en Isére : un record A la hauteur pour L*Eaun Vive

Depuis 1979, I'Eau
Vive fait figure de
spécialiste dans la
distribution de
produits biologiques
avec ses 10
commerces
spécialisés en
Rhéne-Alpes. Aprés
le succés de son
dernier magasin
implanté en 2006 4
Meylan, le groupe a
ouvert un nouvel
espace de ventes &
Echirolles. sur une
surface de 600m*:
le 1 supermarché
bio de 1'1sére.

L’Eau Vive poursuit son ascension

Sur 600m” de surface de vente et plus de 7 000 références de produits biologigues et naturels, L'Eau
Vive a ouvert le plus grand espace dédié au bio en Isére le 31 juillet demier, au coeur du centre
commercial Viallex, face a la station service d la station service de Carrefour Echirolles,

Cette ouverture fait suite au déménagement de son magasin situé jusqu’a présent dans la galerie
marchande de Carrefour, Un investissement de 600 000€, 4 la hauteur du concept haut de gamme des
magasins de |'enseigne, qui la différencie de ses concurrents.

Rappelons quavec ses 10 magasing, ses 28 ans d'expérience, sa fonction de conseil clients et sa
société qui fabrique le pain pour les magasins, L'Eau Vive a su se hisser parmi les acteurs
incontournables de la distribution de produits biologiques, avee un chiffre d'affaires qui croit
fortement chagque année (+20% en 2007).

Le 1% supermarché bio de I'lsére

Dans un décor moderne, plusicurs espaces sont distingués, & commencer bien-entendu par 1"espace
alimentaire.

Des produits d’épicerie aux produits frais, en passant par les fruits et légumes, cet espace est compléd
d’une fromagerie 4 la coupe, d'un traiteur, sans oublier la cave & vin de I'Eau Vive, et surtoul, la
boulangerie du propre Fournil de L’Eau Vive.

A distinguer également, I'espace bien-8tre, une des grandes spécificités des magasins L'Eau Vive. lei
est proposé un large choix de cosmétiques et de compléments alimentaires pour toute la famille,

Il ne faut pas non plus occulier les autres univers qui font la notoriété de 'enseigne : des produits
d’entretien respectueux de |'environnement, des articles pour le jardin. une librairie située & proximité
d’un espace détente agrémenté d'une fontaine, .,

Enfin, trois grandes nouveautés pour ¢ nouveau magasin : un espace textile avec des vélemenis en
coton bio et du linge de maison, des accessoires de cuisine en matiéres naturelles, et une partie
réserviée aux jeux pour enfants mais aussi pour les adultes.

De quoi réjouir les consommateurs soucieux de leur alimentation, de leur santé, de I"environnement ou
en recherche de saveurs gusiatives préservées |
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Un terminal de cuisson pour un pain « bio » artisanal

Offrir du pain frais de qualité aux clients & tout moment de
la journée ! Le fournil de I'Eau Vive vous propose cette
opportunité avec mise & disposition d’un four Guyon,
installation et formation du personnel pendant 2 demi
journée puis livraison du pain en surgelé. Et l'odeur du
pain vient exalter les papilles ! Avantage : pas besoin
d’étre boulanger, le surgelé évite d'avoir des pertes (car on
peut faire cuire le pain au fur et 2 mesure). Particularités :
fagonnage artisanal et eau pure des Alpes (30 types de
pains et viennoiseries).

Fournil de I'Eau Vive 04 76 73 70 01
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Une clientéle urbaine
Livrant jusqu’au centre-ville de Lyon,
le site nouveaux-producteurs.com ees

sewe touche ainsi une clientéle urbaine,
souvent active, qui concilie son goiit
pour des produits plus naturels et un
gain de temps sur les courses,

ns la région grenobloise, Didier Cotte,
repreneur du Fournil de L'Eau Vive en
2000, a diversifié |'activité de son entre-
prise vers la distribution de produits bio.
“Au pain frais certifié bio, nous avons
ajouté la fabrication de pain précuit sous
atmosphére protectrice, puis le pain
précuit surgelé, vendu aux GMS et aux
magasins bio équipés de terminaux de
cuisson. Aujourd’hui, nous complons dix
magasins de centre-ville sous I'enseigne
L'Eau Vive qui nous apparliennent en
propre et proposent une large gamme
de produits bio en dehors de la boulan-
gerie. Nous sommes en train de nous
développer par le biais de la franchise,
avec trois projets d'ouverlure de magasin
en Rhine-Alpes”, explique Didier Cotte.
Le gérant affirme connailre une crois-
sance de 20 % par an depuis son arrivée
i la téte de L'Eau Vive. “Le consomma-
teur de centre-ville demande des pro-
duits frais qu'il ne peut pas se procurer
directement chez un producteur”,
ajoute Didier Cotte. Ce que Nicolas
Bertrand traduit, lui, en ces termes:
“La demande pour les produits bio aug-
mente, mais les modes de consomma-
tion changent. Ce n'est pas parce que

vous faites du bio que vous ne devez pro-
poser que des produits non transformés
et en yrac.”

L'avenir du bio serait-il donc aux pro-
duits transformés 7 “De plus en plus, les
fabricants proposent des gammes bio en
paralléle de leurs gammes traditionnel-
les: des biscuits, des pizzas ou des
ravioles, tout peut
se décliner en bio”,
observe  Jacques
Pradier, le directeur
de R3AP. Méme s'il
convient de relativiser la place du bio
dans [industrie agroalimentaire de
Rhéne-Alpes — 325 M€ de chiffre d'af-
faires sur un total de 8 Mds€ en 2006 —,
la demande est [, émanant du particu-
lier qui veut bien acheter des produits
bio, & condition de garder les habitudes
de consommation prises aprés des
années de salades toutes prétes avalées
sur le pouce pendant la pause déjeuner,
ou de plats préparés enfournés dans le
micro-ondes en rentrant du bureau...

“Jg préfére manger @ la contine... bio”
“La restauration collective représente
un autre débouché important, également
demandeur de produits préparés”,
ajoute Jacques Pradier. Aprés avoir lancé
une opération pilote d'introduction
d’aliments bio locaux dans onze lycées,

“le marché du bio
est désormais mondial.”

Date de publication

Avril 2008

le Conseil régional cherche & étendre
'expérience. Plusieurs opérateurs
témoignent de l'intérét grandissant des
municipalités pour des menus bio dans
leurs cantines scolaires ou dans les
restaurants de leur personnel. Au niveau
national, la part du bio, qui était trés
faible, aurait ainsi triplé en 2007 dans la
restauration collec-
tive. Mais toutes les
demandes ne trou-
vent pas forcément
preneurs actuelle-
ment. “On touche 12 & I'une des limites
du développement du bio. En Rhéne-
Alpes comme en France, la demande
est aujourd’hui plus forte que I'offre”,
analyse Cécile Guyou, directrice de
Bioconvergence, une association de pro-
ducteurs et de transformateurs bio
de Rhine-Alpes située & Yalence. “Les
transformateurs s'approvisionnent &
70% en produits locaus, mais s'ils ne
trouvent pas en Rhbne-Alpes ce dont
ils ont besoin, ils achiteront plus loin, ce
qui, dans une démarche de développe-
ment durable, est problématique.” Une
demande en telle augmentation, qu'elle
pourrait & son tour favoriser les multina-
tionales de plus en plus impliquées dans
le bio au détriment des transformateurs
locaux, en majorité des PME. “Le marché
du bio est désormais mondial. C'est une
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¢ Eau Vive
Ce pain d’exception
des magasins bio I'Eau Ulve...

. Les pains bio du Four-
| nil de I'Emn Vive,
- disponibles dans les
o magasing du rézean
" I'Eau Vive, susci-
tent 1"intérét de grands
opfratenrs internationas
pour leurs gualités. Déjiy présents en France et @
I'intemational, ces pains sont désormais distribucs
jusqu'au Japon. & Tokio Ginza street, égquivalent
de nos Champs Elysées. De In farine sélectionnée
avee rigueur, de |'ean pure captée dans une source
naturelle des Alpes & 1 500 mitres d"altide, du
sel et du levain frais : ces ingrédients font la noto-
ridié des spécialités du Fournil.
Alors que 1'enseigne 1'Ean Vive emtame son
développement en franchise, les futurs parienai-
fes pourront proposer ¢ pain dexception & leurs
clients, grice & un terminal de cuisson installé
dans leur boutique.
Ce concept donne un réel pouvoir d’attraction aux
magasins, ol "odeur du pain chaud vient exalier
les papilles, franchise® eau-vive.fr
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Quvrir son magasin bip © Fau Vive

Lez produits  biclogiques  suscitent  un
engouement croissand  de  la  part  des
consommareurs. soucieux de plus en plus de la
qualité de ce qo'ils consomment. Ceite prise de
conscience marque le passage § une consommation
responsable, respectueuse de 1"environnement
C'est dans cette perspective que le réseau de
magasin ["Ean Vive a su se positionner comme
un acteur incontournable dans la distribution de
produits biologigues en Rhine-Alpes. L'enseigne
propase un large éventail d'articles, répartis
en plusieurs familles : pain @ viennoisene,
alimentation et diététique,  cosmétique,
complément alimentaire, écoproduir...

Fort de son succks, le groupe a élaboré récemment
un programme d'ouverture & la franchise afin
d"appuyer son développement. Toute personne qui
veut ouvrir un magasin bio 1"Eau Vive peut ainsi
profiter des 28 ans d'expérience de 'enseigne et
gtre accompagnée dans la concrétisation de son
projer. Plusieurs candidars sont déji en échange et
en discussion pour rejoindre 1"enseigne.

Contact : direction @bioclub.fr

Tél. : Sylvianne au 04 76 73 70 01
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M wals DepenT, e respon-
sable: du magasin
« L'Eau Vive » évogue avec
enthousiagsme son quartier,
« petil village dans la ville « ol
il aime tant vivie depois son
arrivée en novembre 2006, 11
vient de I'Ean Vive. cours Tran-
klin Roosevelt (67, 'une des
Lrois boutiques lvonnaises,
Tuscun'a samedi, la boutigue du
4° gqui emploie cing salariés
féte ses 18 ans, « Offres spé

ciales, bons d'achar pour les
ditenteurs de la carte de fidé-
lité Bio-Club, nous souhaitons
Taire plaisir aux clients. Hls sont
en movenne 300 par jour et
pries de 98 % habitent 'ar-
rondissement ! », précise
Mikaitl Debert.

Surle 47, I'Eau Vive a fidélisé
les puristes du tour bin, mads
aussi des personnes agées, on
particulier des sexagénaires.
« Certaines n'achétent par
exemple que du pain, mais
d’aurres se liveent & plusieurs
emplettes = observe le respon-
sable. Depuis quatre ou cing
ans, |'Fan Vive capte aussi de
nouvelles catégories de clien-
tele : jeunes couples avec des
enfants en bas dge, fermmes de
30-35 ans..... gui se mellent au

Lyon 4

Lyon

L’Eau vive,
18 années sur le sol croix-roussien

Magasin de proximité bien intégré dans le quartier,
spécialisé dans les produits « bio », 'Eau vive est en féte jusqu'a samedi

- .. i B

Mika&l Debert est responsable de la boutigue

depuis novembre 2006 / Moo Cheised Beynad

bio parle biais des produits de
premiene nécessité, cosmeé-
tiques ou éco-produirs.

La différence de prix
seslompe

« Depuis quelques années. le
bio est cniré dans Inconsom-
mation et ne releve plus d'un
effer de mode. La prise de
conscience est réelle quant &
la nécessité de manger des
produits naturels, souvent
meilleurs sur le plan gustatif,

de respecter so1 COTps &1 sun
hien-gtre, ainst gque lenviron-
nement. Nous touchons une
tranche jeune de ka population
qui n'a pas forcément un fort
pouvoir d'achat, mafs qui fait
preuve d'un véritable acte
volontaire «, assure Mika#l
[ebert,

w il est vral aussi que, désor
mais e CONSONAMETeLr mwoe
chex nous des produits de
gaison, venant directement de
productenrs, a des prix moins

Slevés (que ceux dos maga-
sins conventionnels. En outre,
sur certaines réferences, la dif-
férence de 1arifs ¥ estompe -
porsuil-iL

Selon Mikatl Deberst, la régus
larité de progression de la
client®le, &t par I méme du

chiffre o alfaires, est aujourd'- |

fiud une réalité. « Pour conlti-

* nuer sur cette lancée et se

différencier de la grande dis-
iribution gui dévelogipe ke bin,

il importe de donnerau client |

envie de revenir grice b des
produits de qualité et conseils
wvertis concemant aussi bien
niotre top des ventes - luits el

légumes - que les complé- |

ments alimeniaires et diété-
tigues », conclat-iL

Christel Reynand
> NOTE
Liste non exhaustive de
magasins « bio » dans e 4*:
- UArbre de Lumiére, 17 rie
Dumont-
- Les Huiles Essentielles de la
Maison, 10 rue d'Austeriitz
- Motre Pain, 12 rue du Mail
- Le Banguet, Lrue d'lsly
(haulangerie pour partie
+ bty )
- Et bien sor le marché bio,
chagque sameadi matin.
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BI0 CLUB : UNE DISTRIBUTION ETHIQUE

w Nows voulons permettre aw plus groand onchne
d'aveir; prés de cles ene. wn nagasin e proposait
dex prowhies sélectionnids par Bie Club. Nows voulons
atissi entvetenie des redations divebles de conflance
avee nos cllents of pos fowrnissenrs », explique
Didier Catre, directeur de FEau Vive. Cest d"milleurs
dans cette optique que les magasing IEau Vive ont
eréé, fin 2003, ke réseau Bio Club, « Moy avaes ¢rié
le riéseantd Bio Club powr etendre notre activité sans
renoncer o notre concepnion dune distribution
éthigue, souclense d fr fois de Nemdrammensen, des
Jonraisseiny engoages dany . prede de prodiction
respenisaile of des CONOMIRATCTS ENT-nenes, g
verrlenr d jreste titne des prodidts saing e bous, w, En
effet, grice 4 Bio Club, les clicnts de ['Eau Vive
comsomment bio en connaizsance de cowse, co qui
nimplique pas pour autamt dadoprer wne vision

militante, www bioclub, fr



