FLASH INFO
Vincennes, 25 octobre 2006

Optimisation du concept vers plus de visibilité
The Athlete’s Foot en met plein la vue

Sur les bases du Concept Millenium, The Athlete’s Foot fait
évoluer I'aménagement intérieur et extérieur de ses
magasins pour renforcer la visibilité et I'attractivité de
I'enseigne.

Arras, qui a ouvert le 4 mars 2006, et bientot Lille, integrent
ces dernieres évolutions. Un résultat visible :

» Facgade : visibilité démultipliée
Désormais la facade du magasin est devenue un critere essentiel
dans le choix d'un emplacement. La possibilité doit étre donnée
de valoriser toute la facade de I'immeuble pour démultiplier la
visibilité du magasin. Lille et Arras ont déja appliqué ce critere de
choix.

= Nouveau kakémono

Le kakémono nouvelle génération permet d'optimiser et de
dynamiser |'enseigne par des campagnes percutantes
renouvelées régulierement.

= Nouveau meuble de présentation
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qu'a l'extérieur, un nouveau meuble de présentation adaptable
pour la vitrine est désormais disponible.

= Nouveaux éclairages
Arras a inauguré les nouveaux éclairages, plus clairs et lumineux.

* Nouveau meuble caisse
Harmonisé avec I'esthétique du magasin, ce nouveau meuble de caisse offre toute
I'ergonomie d'un poste de travail.
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