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TAKARA
DES BOUTIQUES AUX COULEURS DES VOYAGES

Créé en 1993 par Jean-Pierre Reveillaud (au départ sous Pappellation Kazana),
Takara rassemble aujourd’hui, a travers I'Europe, une trentaine de boutiques dédiées aux
souvenirs Jde voyage. Foulards, sacs et bijoux d’Asie, d’Afrique ¢t d’Amérique Iatine, sont
présentés avec un souci tant éthique qu’esthétique.

« Takara a vu le jour car mon pére souhaitail créer une entreprise autowr de notre
passion famifiale © fex voyages », explique Sébastien Reveillaud, trentenaire polyglotte, lils de
Jean-Perre et dirceteur geéncral adjoint de Ientreprise. Chemise en lin, pantalon en toile ct
baskets aux pieds, Scébastien Reveillaud fait plus penser & un baroudeur aventurier qu'a un chef
dentreprise. Ilier en Inde, demain au Guatemala, il sillonne le monde a la recherche des
meilleurs produits qu’il sélectionne pour ses points de vente.

Depuis le premicr magasin ouverl en 1993, rue de Charenton, i Paris, ce sont plus de trente
boutiques. intégrées ou [ranchisées, qui ont vu le jour & travers ta France (Nanles, Grenoble,
Marscille) et PPBurope (Belgique, Pays-Bas, Irlande). Reconnaissables au logo en forme
d’éléphant (signe de porte-bonheur en Asic) ot aux couleurs chatovantes des devantures, les
bouliques Takara (expression japonaise signifiant trésor) présentent les produits par gamme de
coutleur et sur un fond sonore de musiques du monde.

Foulards du Perou, écharpes du Séncgal, bracelets en perles de verre ou ¢n os d’Inde,
colliers en nacre des Philippines, huilpils (sacs brodés) du Guatemala, encens du [Laos et bougies
de Thailande... tous les produits sont de [abrication artisanale et locale. « Nous forctionnons sur
le systeme du commerce équitable », précise Sébastien Reveillaud. « Cest-a-dire que nous
achetons directement auprés des artisans. Il n’y a aucun intermédiaire, ce qui nous permet de
verifier que les fabricants sont justement rémunérés et qu'ils travaillent dans de bonnes
conditions. Il n'est par exemple pas permis de faive travailler les enfants et nous avons dit arréter
notre collaboration avec les partenaires chinois car nous ne parvenions pas & vérifier la qualité
e leurs produits. » Ce systéme, treés bien accueilli dans les différents pays producteurs, permet
non seulement de soutenir fe développement de Partisanat local mais ¢également d afficher des
tarifs compdétitifs dans les boutiques (produits vendus de 3 a 60 €).

Le souci éthique de Takara se retrouve jusque dans le choix des matériaux. Ainsi, aucun
des produits vendus ne comporte de plastique et méme les sachets d’emballage ou les paquets
cadeau sont congus en kraft ou papier reevelé et reeyelable.

Avec un chiffre d affaires de 6,6 millions deuros en 2005 pour un résultat net de 10%,
Fakara peut envisager sereinement son développement dans les années a venir. Aprés "ouverlure
de bouliques au Portugal, en Pologne, en République ichéque, en Suissc et en Hongrie, Takara
projette d’exporter son concept en Espagne, en Allemagne ¢t aux Etats-Unis. A moyven terme,
Uidée est ¢galement & ¢largir la gamme des produits a la décoration ¢t au linge de maison, cela
toujours dans le méme souci de commerce équitable et de développement durable.
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