[Le Marché de la Déco |

La déco Esprit Home veut conqueérir
le marche francais

Le concept sous licence arrive dans I'Hexagone avec un corner.

le marché francais. Apres le linge de

maison (lit, éponge) — diffusé depuis
deux ans dans I'Hexagone par le groupe
Hacot-Colombier — puis les couettes et
oreillers — vendus depuis 'an dernier par
la jeune société Pbn Conceptex —, cest un
concept de décoration textile qui s’an-
nonce pour le printemps-été. Il associe,
par theme de couleurs ou par style, du
linge de table et d'office, des coussins, des
voilages, des rideaux, des stores et divers
objets ou lampes en harmonie. Créé de-
puis trois ans, sous licence, par la société
belge Bervision, il va étre diffusé en
France par Frangois Bachelet, ancien di-
recteur commercial de Bel Air Industries,
qui vient de s'installer comme agent indé-
pendant.

«Ce sont des produits trés commerciaux,
proposés a différents niveaux de prix, fa-
ciles a gérer et d vendre», souligne Mathieu
Delaey, directeur général de Bervision,
qui a mis au point un mobilier blanc mo-
dulable, présenté a Heimtextil, pour im-
planter des corners. «La surface idéale est
15 a 25 m? pour un grand magasin ou un
magasin de meubles, évalue-t-il. Mais, pour
une boutique, on démarre a 5 m>.» La Plv
et le packaging reprennent la couleur
rouge de la marque-enseigne de mode. De
grandes photos sont parfois intégrées aux
présentoirs pour mieux visualiser les am-
biances proposées. Les rideaux préts a po-
ser sont conditionnés en sachet transpa-
rent. Un catalogue présentant tout I'uni-
vers d’Esprit pour la maison est aussi
édité.

La fabrication se répartit entre I'Eu-
rope (2 80%) et I'Asie (Inde, Chine). mais
le stock est en Allemagne, ce qui permet
des réassorts «toutes les trois s
«Nous vendions déja ce concept de décora-
tion textile en Allemagne, au Benelux, en
Suisse, en Autriche et en Scandinavie, in-
dique le directeur de Bervision, qui an-
nonce 350 clients en Europe. Nous atta-
quons I'Europe du Sud cette année, princi-
palement la France, la Greéce et I'ltalie.

E SPRIT HOME compléte sa présence sur

Nous obtenons un excellent taux de rota-
tion el toutes nos ('U””H[Hl[nr[’.\‘ sont en
hausse. Les basiques, particuliérement, se
vendent trés bien.»

»

Geneviéve Lethu sophistique son offre textile

CI-DESSUS, LE CORNER ESPRIT
HOME. A DROITE, LINGE DE TABLE

L’enseigne va mettre I'accent sur les coffrets-cadeaux.

ENEVIEVE LETHU,cette année, a tota-

lement repensé son offre textile.

«Nous avons fortement restreint les
produits le plus simples, d’entrée de
gamime, pour nous concentrer, surtout, sur
le milieu-haut de gamme, explique Ed-
mond Kassapian. Pdg de P'enseigne. Avec
la quasi-disparition de Bouchara, nous
avons une carte a jouer pour le linge de
table, a Paris comme dans les régions.»

Du linge de table plus sophistiqué (de
15 420% plus cher) est désormais proposé
systématiquement dans chaque theme de
vaisselle. Denis Lambert, directeur de la
création et des achats, s'est axé, pour le
printemps-¢té 2007, sur des damassés, plus
épais et plus colorés, «comblant ainsi un
vide dans nos collections». Des themes
plus sobres ont aussi été introduits cette
saison pour capter un complément de
clientéle, notamment les hommes. L'en-
seigne propose ainsi un théme ethnique
chic. a fines rayures placées, en coton in-
digo. «Nous étions surtout connus jusqu’ici
pour les fleurs», rappelle Denis Lambert.

L'accent sera mis aussi sur les coffrets
cadeau, notamment pour les fétes : «Nous
avons ftesté cette formule pour la premiére
fois fin 2006 (nappe carrée bicolore avec 4
serviettes, ou rectangulaire avec six) avec
un vrai succés commercial», indique Ed-
mond Kassapian. Une idée qui s’est déja
révélée efficace pour les verres ou les as-
siettes.

Cette montée en gamme s'applique
aussi a certaines gammes de vaisselle.
Ainsi, une nouvelle ligne en grés craquelé

est proposée dans des formes exclusives.
«Nous sommes, pour la vaisselle, revenus
chez nos fabricants frangais», précise le Pdg
de Geneviéve Lethu. Lannée 2006, malgré
un premier semestre difficile, s’est termi-
née par une augmentation de chiffre d’af-

Cette collection de produits plus
simples, baptisés Les Essentiels, repose sur
des unis en coton, en lin, ou en polyester
aspect soie, dans des couleurs tendance
(chocolat, saumon, turquoise, prune, rose).
D’autres themes, un peu plus chers, jouent
sur les effets de matigres, les finitions ou
des fantaisies (imprimés ou jacquard)
dans I'air du temps. Ainsi, pour 2007, un
théme ornemental en bleu et or. Tout est
coordonnable. «Nous recevons une fois
par an le briefing d’Esprit, a Diisseldorf,
tous les partenaires font des propositions
pour leurs familles de produits respectives,
et on se revoit ensuite», explique la styliste
d’Esprit Home, Saartje Vereecke.

La collection 2007 repose sur cing
grands thémes: Garden Party, rayures
multicolores et grandes fleurs; Lyrical,
plus discret, dans des coloris neutres, avec
des dessins de branchages; Purple Passion,
aux coloris forts, rouge, prune et rose;
Gold Diva, a la fois glamour (spirales or
ou argent) et ethnique chic (pastilles de
bois colorées). Et enfin Oriental Blue,
dans des associations de verts et de bleus
qui valorisent un motif cisel€ discret.

faires. Le réseau comprenait fin 2006 150

boutiques a I'enseigne (dont 92 en France).

Une douzaine de nouvelles ouverture, ma-

joritairement en France, sont program-

mées en 2007, «plutdt au second semestres,

précise Edmond Kassapian. M.V.®

NAPPE

| GENEVIEVE LETHU.
L'enseigne estime

avoir une belle

carte a jouer

dans le textile

de maison.
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